
Commercio: non decolla 
la piccola distribuzione

C on la diffusione 
dei dati relativi 
al quarto trime-
stre 2006 del 

commercio al dettaglio, Union-
camere Toscana ha reso noti gli 
andamenti congiunturali delle 
vendite nelle province toscane.
I risultati relativi alla nostra 
provincia non rilevano nel 
complesso variazioni rispetto 

allo stesso trimestre dellõanno 
2005. Analizzando la tipologia 
di esercizio, solo la grande di-
stribuzione (ovvero gli esercizi 
con oltre  20 dipendenti) si di-
stingue con segno positivo, an-
che se su livelli pi½ modesti ri-
spetto al dato regionale (+1,2% 
contro il +2,1%), a scapito della 
piccola distribuzione che sia 
attesta, nel periodo in esame 

Il potenziamento delle azioni 
di trasferimento tecnologico 
¯ lõobiettivo di un nuovo pro-
getto, al quale ha aderito an-
che la Camera di Commer-

cio di Lucca, con cui il sistema del-
le camere di commercio prosegue 
nel suo impegno sui temi della ri-
cerca, dellõinnovazione e del trasfe-
rimento tecnologico alle piccole e 
medie imprese.
In questi ultimi anni, lõassunzione 
a priorit¨ di questi temi si ¯ con-
cretizzata con la predisposizione di 
importanti strumenti a favore delle 
imprese, tra cui lõattivazione di 50 
centri informativi sul brevetto eu-
ropeo presso altrettante Camere di 
Commercio e la  sperimentazione 
di approcci innovativi per conosce-
re i livelli tecnologici di alcuni set-
tori strategici (carta, meccanica e 
nautica) e per cercare di anticipar-
ne le dinamiche tecnologiche.
Questi i punti salienti del nuovo 
progetto: mantenimento e svilup-
po di una rete di monitoraggio del 
fabbisogno tecnologico delle im-
prese; promozione e creazione di 
òfiere della tecnologiaó e òcircoli 
della conoscenzaó per avvicinare 
domanda e offerta di conoscenza; 
predisposizione di azioni per met-
tere in contatto imprese ed enti di 
trasferimento tecnologico  e per fa-
vorire la soluzione del fabbisogno 
tecnologico delle piccole e medie 
imprese; potenziamento della ri-
cerca, della formazione e dellõin-
novazione tecnologica attraverso 
la promozione di tesi di laurea e di 
dottorato; realizzazione di azioni a 
supporto della nascita di nuove im-
prese innovative.

Un nuovo progetto 
per lõinnovazione

Variazione % LUCCA TOSCANA

TOTALE -0,0 0,3

SETTORI DI ATTIVITë (Ateco 91)
Commercio al dettagliodi prodotti alimentari -0,7 0,6
Commercio al dettagliodi prodotti non alimentari -0,0 -0,2
 - Abbigliamento ed accessori -0,6 -0,7
 - Prodotti per la casa ed elettrodomestici 0,6 1,1
 - Altri prodotti non alimentari 0,0 -0,6
Ipermercati, supermercati e grandi magazzini 1,3 1,5
TIPOLOGIA DELLõESERCIZIO

 - Piccola distribuzione -1,7 -1,5
 - Media distribuzione 0,4 -0,3
 - Grande distribuzione 1,2 2,1

LOCALIZZAZIONE DEI PUNTI VENDITA
 - Comuni turistici (1) -0,9 -1,2
 - Centri storici-centri citt¨ (1) -0,9 -0,7
 - Imprese plurilocalizzate 0,7 1,2

(1) Solo se imprese mono-localizzate
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In aumento i fallimenti 
in provincia di Lucca

ono 111 i fallimen-
ti delle imprese 
lucchesi registra-
ti nellõ anno 2006  

con un aumento del 10% rispetto al-
lõanno precedente e del 20% rispet-
to allõanno 2004. Il settore maggior-
mente interessato ai fallimenti ¯ si-

curamente il Commercio dei pubbli-
ci esercizi e degli alberghi che, nellõ 
ultimo anno - cos³ come era avvenu-
to nel 2005 ð registra la chiusura di 
ben 50 imprese. Sono invece 30 le 
aziende manifatturiere che cessa-
no lõattivit¨ nel 2006, con un incre-
mento del 20% rispetto ai fallimenti 
rilevati lõanno precedente. Seguono 
per ordine dõimportanza le chiusure 
registrate nel settore dei servizi alle 
imprese (11), quelle dellõedilizia (8), 
quelle del settore dei trasporti e co-
municazioni (7) e quelle dei servizi 
e delle attivit¨ sociali varie (5). Nes-
sun fallimento questõanno viene in-
vece registrato nel settore agricolo. 
Dal punto di vista territoriale, il 
comune capoluogo, Lucca, man-
tiene una costante negli ultimi tre 
anni di 25 imprese fallite. Di que-
ste il 45% si concentra nel settore 
del commercio e degli alberghi e 
ristoranti mentre il restante 55% 

in provincia di Lucca

ono 111 i fallimen-
ti delle imprese 
lucchesi registra-
ti nellõ anno 2006  

con un aumento del 10% rispetto al-

S ¯ equamente diviso tra il settori 
dei servizi ed il manifatturiero. 
Dopo Lucca il secondo comune 
ad essere maggiormente colpito ¯ 
Capannori che, con 21 fallimenti 
registrati nel 2006, peggiora la 
situazione presentata nella prece-
dente annata, quando le chiusure 

erano state 19. In peggioramento, 
in termini assoluti, anche i dati 
relativi alla zona della Versilia, 
dove i 39 fallimenti del 2005 
sono diventati 43 nel 2006 e dove 
tuttavia lõincidenza percentuale 
sul totale dei fallimenti registrati 
in tutta la provincia (39%) rimane 
invariata negli ultimi due anni. 
Anche in Versilia sono i commer-
cianti a soffrire maggiormente: 
pi½ del 50% delle chiusure del 
2006, infatti, riguarda proprio la 
loro categoria. Segue il settore dei 
servizi con il 31% circa e quello 
dellõedilizia con il 14%.  Signifi-
cativo il dato relativo allõedilizia 
in Versilia, poich® il 75% dei 
fallimenti totali del settore in pro-
vincia riguarda aziende localizza-
te proprio nei comuni della costa.

Marco Pasquini

su un ð 1,7% contro ð1,5% 
rilevato in Toscana. 
Nel periodo in esame, il rap-
porto Unioncamere non se-
gnala per la nostra provincia 
alcuna variazione nelle vendi-
te provinciali del settore dei 
prodotti non alimentari, in 
linea con lõandamento regio-
nale, che registra ð 0,2%.
In questa categoria, scen-
dendo nel dettaglio, solo 
i prodotti per la casa e gli 
elettrodomestici registrano 
una modesta variazione po-
sitiva dello 0,6%, che poco 
si allontana dallõincremento 
dellõ1,1% dichiarato dagli 
operatori del settore delle 
altre province toscane.
Anche nel campo delle vendi-
te di abbigliamento ed acces-
sori i risultati dellõindagine 
evidenziano una stasi delle 
vendite con una tendenza in 
calo sia a Lucca che in Tosca-
na (rispettivamente ð 06% e 
ð 0,7%). 
Per quanto riguarda il settore 
alimentare, si assiste ad una 
lieve flessione a livello pro-
vinciale dei consumi (-0,7%), 
mentre il dato regionale re-
gistra una tendenza, anche 
se modesta, allõincremento 
(+0,6%).
Solo gli ipermercati, i super-
mercati ed i grandi magazzi-
ni aumentano, in linea con 
il dato regionale  le vendi-
te (rispettivamente +1,3% e 
+1,5%) ad ulteriore confer-
ma della ormai consolida-
ta sofferenza del commercio 
tradizionale rispetto a quel-
lo della grande distribuzione. 
Pressoch® stabili le previ-
sioni dei commercianti del-
la provincia di Lucca per il 
1Á trimestre 2007: le risposte 
circa gli orientamenti su au-
menti, diminuzioni e stabili-
t¨ non indicano nel comples-
so indicazioni di cambiamen-
ti di rilievo.

Alessandra Simonetti

Fallimenti dichiarati in provincia di Lucca.
Anni 2004 - 2005 -2006
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